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Presentation

Résumeé

(12h CM)

Ce cours a pour objet l'étude des processus de métropolisation, au prisme des pratiques de différenciation territoriale. Entre stratégies
de communication et politiques de limage, nous étudierons comment et pourquoi lattractivite est devenue un objectif central du
développement métropolitain. Pour cela, nous nous appuierons sur des études de cas, notamment celles de la fabrique des villes « créatives
», « durables », ou encore « intelligentes » (smart cities). Une attention particuliere sera apportée aux processus corollaires a ces politiques
(segregation et mixite sociale, gentrification des centres urbains et revendication d'une justice spatiale). Les objectifs de ce cours sont autant
d'acquérir des connaissances theéoriques (notions, processus, ..) que pratiques (analyse d'une demarche de marketing, etude des procedes
de communication autour des projets, ..).

Intervenante : MA. Le Breton
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